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Partner, e attiva sul merca-
to italiano con tre sedi, Pa-
dova, Milano e Pordeno-
ne. Nel 2018 ha chiuso le
attivita con un giro d'af-
fari di 2,3 milioni di euro.
Quest'anno, dunque, l'a-
zienda festeggia i suoi pri-
mi 15 anni di vita e, per
l'occasione, ha in cantie-
re numerose novita, a par-
tire dall'apertura di una
nuova sede operativa a
Padova, fino ad un inedito

concept ‘digital investiga-
tion’; che guidera l'opera-
to del team affiancandosi
alla vision gia consolidata
dell'agenzia, e da cui di-
pende anche il suo nome;
Site by Site.

SITO DOPO SITO,
PASSO DOPO PASSO
Linsegna & omologa, in-
fatti, di “step by step” os-
sia basata su un metodo
di lavoro costruito sul-
lo scambio continuo di
competenze e informa-
zioni, sull'aggiornamen-
to costante e studiato
per raggiungere obiettivi
concreti e realizzabili. «Per
ottenere risultati di eccel-
lenza, la nostra agenzia
mette al centro le perso-

ne, privilegiando un ap-
proccio di tipo orizzonta-
le al lavoro, fatto di team
di persone e non di indivi-
dui con un team, sia inter-
namente sia nei rappor-
ti con il cliente - spiega a
DailyNet il ceo e founder,

Nicola Bruno, in uninter-
vista - si tratta di una sor-
ta di manifesto che guida
il nostro operato fatto di
trasparenza, di amore per
il proprio lavoro e di man-

tra come "dici cid che pen-
si e fai cid che dici" Nel
2019, infatti, continuere-
mo a investire nell'amplia-
mento dell'organico dove
prevediamo di aggiunge-
re cinque risorse in pit ol-
tre a inaugurare un NUoO-
vo reparto pil focalizzato
sulle attivita creative». Tale
approccio ha premiato I'a-
genzia anche in termini di
portfolio clienti, sul quale
Site by Site registra bas-

sissime percentuali di tur-
nover e, tra gli altri, vanta
nei progetti di successo
nomi del calibro di Miele,
B&B Italia, Calzedonia, Bo-
oking.com, Banca Intesa,
Reebok e tanti altri.

NUOVO CONCEPT
OPERATIVO

Portare innovazione nel
mondo del digital mar-
keting e uno degli obiet-
tivi di chiave del 2019 per
l'agenzia, che vucle par-
tecipare da protagoni-
sta all'evoluzione in atto
nel settore del digitale e
da cui nasce, appunto, il
concetto di “digital inve-
stigation”. «Linedita di-
rezione che intendiamo
prendere quest'anno na-
sce da un‘attenta osserva-
zione del mercato e delle
esigenze dei nostri clien-
ti, oltre che da un vero e

proprio senso di respon-

sabilita culturale. Le azien-

de, oggi, non vogliono »

» pil guardare al presente come fonte di ispi-
razione per le loro strategie, ma si aspettano
che queste vengano gia proiettate in un futu-
ro prossimo, che noi come agenzia dobbiamo
essere in grado di prevedere e cavalcare. Per
questo, parliamo di approccio investigativo,
poiché mira a offrire soluzioni innovative ca-
paci di anticipare i trend e non solo di seguir-
li, basato sulla ricerca e sulla sperimentazione
di novita e sulla stimolazione di una mentalita
agile e reattiva votata al problem solving. Stra-
tegica per il raggiungimento di tali obiettivi &
anche la nostra partnership con IAB Italia».

TRE AREE DI SERVIZIO

La strategia di Site by Site si compone di tre
passaggi fondamentali, che riassumono a
grandi linee il modo in cui sono processate
le richieste dei clienti, di qualsiasi dimensio-
ne, per ottenere i migliori risultati di business.
Si parte da una fase di ascolto e di analisi del
cliente, che I'agenzia definisce "WeThink', per
capire il mercato in cui opera, il target di ri-
ferimento, le reali esigenze e cosi via, fino a
giungere a un pensiero strategico su misu-
ra e delineare gli obiettivi da raggiungere.
La seconda fase é di strategia vera e propria
("WePlan") cruciale, perché e quella dove le
idee diventano progetti e si tracciano gia in
modo chiaro elementi come pianificazione,
tempistiche e operativita. Infine, “WeAct" os-
sia la fase di digital marketing puro in cui tut-
te le fasi pianificate vengono realizzate (SEO,
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